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Premier League 2000/2001

รังสรรค  ธนะพรพันธุ

 การแขงขันฟุตบอล Premier League ประจํ าฤดูป 2000/2001 ส้ินสุดลงในเดือน
พฤษภาคม 2544 Manchester United ยงัสามารถรักษาแชมปไวได โดยที่สโมสร Bradford, 
Coventry City และ Manchester City รวงหลนไปสูดิวิชัน่หนึ่ง ในขณะที่ Liverpool สามารถกวาด
แชมปฟุตบอลถวย ทั้ง League Cup, F.A. Cup และ UEFA Cup พรอมทั้งควบเขาสูอันดับสาม 
ตามหลัง Manchester United และ Arsenal ซึง่มสิีทธิในการแขงขัน Champion League ในฤดู
การแขงขัน 2544/2545

นับต้ังแตการปรับโครงสรางการแขงขันฟุตบอลในประเทศอังกฤษดวยการ
สถาปนา Premier League ในฤดกูารแขงขัน 2534/2535 เปนตนมา Premier League เจริญ
รุงเรืองตามลํ าดับ ทังนี้เปนผลจากความงอกงามของรายไดจากการโฆษณาและรายไดจากการ
ขายสทิธิในการถายทอดโทรทัศน

การแขงขันฟุตบอล Premier League ในประเทศอังกฤษรูจักกันในชื่อ Carling 
Premiership นบัต้ังแตฤดูการแขงขัน 2534/2535 เปนตนมา Carling เปนยีห่อเบียร ซึ่งผลิตโดย 
BASS PLC แหงประเทศอังกฤษ  BASS เปนยักษใหญในอตุสาหกรรมเครื่องดื่ม ผลิตทั้งเครื่องดื่ม
ที่มีอัลกอฮอลและไมมอัีลกอฮอล ทั้งยังประกอบธุรกิจโรงแรมและการทองเที่ยวอีกดวย BASS เปน
เจาของเครือขาย Holiday Inn Worldwide

ในป 2540 BASS PLC จายคาโฆษณาจํ านวน 27 ลานปอนดสเตอรลิงแก
Premier League เพื่อใหใชชื่อ Carling Premiership สัญญาการโฆษณาดังกลาวนี้ส้ินสุดเมื่อส้ิน
ฤดูการแขงขัน 2543/2544 Premier League ลังเลใจที่จะตอสัญญาให BASS สวนหนึง่เปนเพราะ 
Carling เปนเบียรที่ด่ืมกันภายในสหราชอาณาจักร Carling มไิดมีฐานะเปน Global Brand
สมาชิก Premier League จ ํานวนไมนอยมีความเห็นวา หากได Global Brand มาเปนสปอนเซอร 
รายไดจากการโฆษณาจะเพิ่มข้ึนอีกมาก นอกจากนี้ ยังมีเสียงวิพากษวิจารณกันวา การใชชื่อ
Carling Premiership มผีลเสียตอเยาวชนที่ชอบกีฬาฟุตบอล เพราะ Carling เปนเครื่องดื่มที่มี 
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อัลกอฮอล อาจมีผลกระตุนใหเยาวชนดื่มเบียรกอนวัยอันควร อันเปนวิวาทะที่รูจักกันในหัวขอ 
‘Lager and Lads’

การที่ Premier League ตองการคาโฆษณาระดับ 60 ลานปอนดสเตอรลิงขึ้นไป 
ประกอบกับการแสดงอาการลังเลที่จะตอสัญญา ทํ าให BASS PLC ประกาศถอนตัวจากการ
เจรจาในเดือนมกราคม 2544 (Financial Times, January 19, 2001) พลันที่ Carling
Premiership ส้ินชีพ ยักษใหญเจาของ Global Brand ตางเผยโฉมที่จะเจรจากับ Premier 
League ทั้ง Budweiser, Pepsi และ Coca Cola แตแลวก็ตองลาถอย ทั้ง Budweiser และ Pepsi
(Financial Times, February 14, 2001)

อยางไรก็ตาม Premier League คงหาสปอนเซอรกระเปาหนักไดไมยากนัก  
ยกัษใหญในธุรกิจรองเทาอาจเปนเปาที่ Premier League หมายตา นับต้ังแตป 2540 เปนตนมา 
Reebok กับ Nike แขงขันกันชนิดเอาเปนเอาตายในการแยงตลาดฟุตบอลในสหรัฐอเมริกา  
โดยเฉพาะอยางยิ่ง Major Soccer League ในขณะที่ Adidas–Solomon พยายามยึดครองตลาด
ยโุรปอยางเหนียวแนน ในป 2543 Adidas–Solomon ท ําสญัญากับสมาคมฟุตบอลแหงประเทศ
ฝร่ังเศส เพือ่มเีอกสทิธิในการจํ าหนายอุปกรณกีฬาฟุตบอลแกสโมสรฟุตบอลในดิวิชั่นหนึ่งแตเพียง
ผูเดียว เมื่อมีผูรองตอศาล Adidas-Salomon ถกูพพิากษาใหเสียคาปรับ 2.4 ลานยูโร (ประมาณ 
1.5 ลานปอนดสเตอรลิง) ในฐานที่มีประพฤติกรรมรวบอํ านาจผูกขาดตัดตอน (Financial Times, 
January 2, 2001)

Premier League มไิดมรีายไดจากสปอนเซอรหรือคาโฆษณาเทานั้น หากยังมี
รายไดจากการขายสิทธิการถายทอดโทรทัศนอีกดวย ในสหราชอาณาจักร สิทธิการถายทอดการ
แขงขัน Premier League ตกเปนของ BSkyB (= British Sky Broadcasting Corp) สวนนอก
ราชอาณาจักร ตกเปนสิทธิของ Transworld International รวมกับ Canal Plus (บริษัทลูกของ
Vivendi Universal แหงฝร่ังเศส ขายบริการ Pay-TV) ในป 2541 บริษัททั้งสองจายคาสิทธิการ 
ถายทอดการแขงขัน Premier League นอกสหราชอาณาจักรรวมกัน 100 ลานปอนดสเตอรลิง 
จ ํานวนประเทศที่ถายทอดการแขงขันเพิ่มจาก 27 ประเทศในป 2534 เปน 127 ประเทศในป 2544 
กระบวนการโลกานุวัตรของการแขงขัน Premier League ทํ าใหรายไดจากการขายสิทธิการ 
ถายทอดโทรทศันเติบโต ในการเจรจาทํ าสัญญาฉบับใหม กลุมบริษัทที่เขารวมทํ าสัญญา นอกจาก
จะประกอบดวย Transworld International และ Canal Plus แลว Fox Television แหงสหรัฐ
อเมริกาก็กระโดดเขารวมเปนคูสัญญาดวย โดยที่รูเปรต เมอรด็อก (Rupert Murdoch) เปน 
เจาของทั้ง Fox Television และ BSkyB  การที่ Fox กระโดดเขารวมเปนคูสัญญายอมมีนัยสํ าคัญ
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วา Premier League ก ําลงัคบืคลานเขาสูสหรัฐอเมริกาและอเมริกาเหนือ อันสะทอนใหเห็นความ
นยิมกฬีาฟุตบอลที่มีมากขึ้นในภูมิภาคดังกลาว

Premier League ยังหวังที่จะมีรายไดจากการขายสิทธิการถายทอดโทรทัศน
สํ าหรับบริการ Pay – per - View ผูทีไ่ดรับสิทธิดังกลาวนี้มีสิทธิที่จะถายทอดการแขงขันปละ 40 
นดั โดยมรีายไดจากการเก็บคาชมจากคนดูเปนรายนัด เดิมทีบริษัท NTL ซึง่มีเปนบริษัท Cable 
TV ใหญที่สุดในสหราชอาณาจักร เสนอซื้อสิทธิดังกลาวนี้ในราคา 328 ลานปอนดสเตอรลิง  
แตแลวกลับถอนตัว ซึ่งสรางความผิดหวังแก Premier League อยางยิ่ง

ความงอกงามแหงรายไดของ Premier League สงผลตอรายไดของสโมสร
ฟุตบอลภายใน League ดวย เมื่อ Premier League มรีายไดเพิ่มข้ึน จํ าตองแบงปนรายไดแก
สโมสรในเครือขายเพิ่มข้ึนในระดับที่นาพอใจดวย มิฉะนั้นสโมสรชั้นนํ าอาจ ‘แตกแถว’ อันอาจ 
น ํามาซ่ึงความลมสลายของ Premier League ได ในปจจุบัน มีความเคลื่อนไหวในหมูสโมสรชั้นนํ า
ในประเทศ ‘มหาอ ํานาจดานฟุตบอล’ ในยุโรปทีจ่ะแยกตัวมาจัดตั้ง European Super League 
สโมสรฟุตบอลในกลุมนี้รูจักกันในนาม G -14 อันประกอบดวยสโมสรฟุตบอลยักษใหญจํ านวน 14 
สโมสรจาก อิตาลี สเปน ฝร่ังเศส เยอรมนี เนเธอรแลนด และสหราชอาณาจักร หากการจัดตั้ง 
European Super League สํ าเร็จลุลวง Premier League กจ็ะซบเซาและตกตํ่ าโดยมิพักตอง
สงสัย

ความรุงเรืองทางธุรกิจของ Premier League ท ําใหบรรดาสโมสรฟุตบอลตอง
พยายามหาที่ยืนใน Premier League เพราะการรวงหลนจาก Premier League หมายถึงการ 
สูญเสยีรายไดอยางสํ าคัญ ซึ่งมีนัยรวมถึงการสูญเสียดารานักฟุตบอลชั้นนํ า และสูญเสียโอกาสใน
การพฒันาสโมสรดวย แตการหาที่ยืนใน Premier League นัน้ไมเพยีงพอ หากแตตองยืนในอันดับ
ตนๆดวย การเปนจาฝูงของ Premier League มผีลตอการเพิ่มพูนรายไดของสโมสรอีกมาก โดย
เฉพาะอยางยิ่งจากการแขงขัน UEFA Champion League หากยนือยูในอันดับรองจากจาฝูง ก็ยัง
มโีอกาสหารายไดจากการแขงขัน UEFA Cup

การพลาดโอกาสในการเขาแขงขัน UEFA Champion League หรือแมแต UEFA 
Cup หมายถงึการสญูเสียโอกาสในการหารายไดอยางสํ าคัญ ดวยเหตุดังนั้น เมื่อเขาสูปลายฤดู
การแขงขัน ความเขมขนในการแขงขันยิ่งทบทวี มิเฉพาะแต Premier League แหงอังกฤษ หากยัง
รวมถึง Calcio Serie A แหงอิตาลี Premiera Liga แหงสเปน Bundesliga แหงเยอรมนี และ First 
Division แหงฝร่ังเศส อีกดวย

สโมสรฟตุบอลระดับจาฝูง เมื่อสามารถหารายไดไดมาก ยอมอยูในฐานะที่จะซื้อ
ดารานักฟุตบอลระดับโลก (World Class) ไดมาก รวมทั้งมีโอกาสในการพัฒนาสโมสรดวย ความ
แตกตางระหวางสโมสรระดับจาฝูงกับสโมสรระดับปลายแถวเพิ่มข้ึนเปนทวีตรีคูณ ในทุกฤดูการ
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แขงขัน สโมสรระดับปลายแถวตองดิ้นรนหนีการตกชั้นในขณะที่สโมสรระดับจาฝูงตางเรงเครื่อง
เพือ่ธํ ารงตํ าแหนงจาฝูงตอไป

ณ บัดนี้ Premier League มสีถานะเปน Global Brand ชนเกอืบทุกชั้นในเกือบ
ทกุประเทศ (อยางนอย 127 ประเทศ) ลวนรูจัก Premier League ทัง้นีเ้ปนผลจากกระบวนการ 
โทรทศันานุวัตร การแขงขันฟุตบอลเปนบริการสนัทนาการที่มีผูบริโภคตองการทั่วโลก การเติบโต
ของการแขงขันฟุตบอลในฐานะบริการสันทนาการระหวางประเทศ ยอมมีผลกระทบตอทุน 
วฒันธรรม (Cultural Capital) โดยทีก่ารแขงขันฟุตบอลเปน ‘สินคาวัฒนธรรม’ (Cultural Product) 
การเพิม่ข้ึนของความตองการในการบริโภคยอมกระทบตอหนวยผลิต ทั้ง Premier League ใน
ฐานะผูจัดการแขงขัน และสโมสรฟุตบอลผูผลิตการแขงขัน แตกลุมทุนวัฒนธรรมในกรณีของ
ฟตุบอลมิไดประกอบดวย Premier League (รวมทัง้องคกรที่ทํ าหนาที่จัดการแขงขันฟุตบอลใน
ประเทศอืน่ๆ) และสโมสรฟุตบอลเทานั้น หากยังรวมถึงหนวยผลิตผูผลิตอุปกรณกีฬาฟุตบอลและ
เครือ่งแตงกายนักฟุตบอล ธุรกิจโทรทัศน ธุรกิจการโฆษณา และอื่นๆอีกดวย

กระบวนการโลกานุวัตรของ Premier League ยงัไมจบส้ิน เพราะยังสามารถ
ขยายตัวในสหรัฐอเมริกาและคานาดา การที่ Fox Television เขารวมในกลุม Consortium ที่ซื้อ
สิทธกิารถายทอดการแขงขัน Premier League นอกสหราชอาณาจักร บงบอกทิศทางของกระบวน
การโลกานุวัตรของ Premier League ดังกลาวนี้
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